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Intro

V roce 2023 bylo na ¢eském trhu nové registrovano 223132
osobnich aut. Ke konci z&fi 2024 je v CR registrovano 6,7 miliont
osobnich aut, s prdmeérnym stdaiim 16,4 roku.

Jak efektivné vyuzivaji vyrobci aut silu své znacky a jak ji jsou
ndsledné schopni preklopit do redinych prodejd? Na to odpovida
prvni vydani Kaspen Brand Performance Index zaméreného

na sektor automotive.

Index pracuje s daty Svazu Dovozcu Automobild za obdobi 2022-2023,
kterd zpracovévd podle vliastni potfeby.

Ddle pracuje s daty namérenymi spolecnosti Behavio v fijnu
2024 a poskytuji tedy aktudlni obrézek o povédomi a salienci
znacek zahrnutych do tohoto vydani Kaspen Brand
Performance Indexu.
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Klicové zavery

Kromé& znacek SKODA, MG a Tesla, které vy&nivaji v Brand Performance Indexu ze ziejmych divodd (SKODA je hegemonem a
synonymem auta na &eském trhu diky dlouhé tradici a tuzemskému plvodu, Tesla a MG meziro&né rostou z malé zakladny),
jsou vitézi znacky Toyota, Porsche a Volvo, které jsou schopny silu svych zna¢ek nadprimeérné prevadét do prodejd. Toyota a
Volvo disponuji kombinaci §irokého portfolia modeld, dealerské sité a silného zastoupeni v segmentu firemnich automobild,
coz bezpochyby pfispiva k jejich dobrému vysledku. Porsche zaznamenalo vysoky meziroéni rlst a tim potvrdilo, Ze se jim
dlouhodobé dafi oslovovat cilovou skupinu s vy$§im prijmem préve diky sile své znacky.

Z pdsma trzniho standardu Ize zminit znacky Volkswagen, Hyundai a Kiaq, které efektivné prevadi silu svych znacek do
prodejU. V jejich pfipadé se jednd opét o kombinaci sirokého portfolia modelu, rozvinuté dealerské sité a jiz zminované siiné
pozice ve firemnich flotilGich. Mercedesu a BMW se dafi postupné oslovovat i mladsi skupiny zékazniku. To je zpUsobeno jak

pfiznivou cenovou politikou, tak uvedenim novych modeld mificich pravé na né.

Dobre si v tomto ohledu vedla Alfa Romeo, ovsem také u ni jsou data zkreslena ,pozitivni deviaci” rdstu prodejd z malé
zékladny. Zde mUzeme predpoklddat zpomaleni kvlli nedostatku novych modeld. Opaény scéndf muzeme ocekdavat

u znacek jako je Mitsubishi, kde diky spojeni s Renaultem doslo k zdsadnimu nardstu modelové Fady.
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Klicové zavery

Renaultu se dafi postupné inovovat svoji modelovou fadu a dd se predpokliddat, Ze vyuZiti sily jeho znacky se bude zlepSovat.
To platii pro Audi. Dacii se dlouhodobé dafi svoiji filozofii “keep it simple” oslovovat zdkazniky. Nejasnd je v tomto pohledu

pozice Nissanu.

Znacky Peugeot, Ford a Citroen zaostavaji. | pfes slusnou silu svych znacek ji nejsou schopny prevést do prodeju. To muze byt
z&asti zpusobeno komunikaci se zaméfenim na jednotlivé modely nez na znagku jako takovou. A také nedostatkem novych
modelt &i Gplnou absenci v uréitych kategoriich. Vyjimkou do budoucna muze byt Mazda, které se postupné snazi zaujmout

stalé misto v prémiovém segmentu.

> - ~ xe

Samotnou kapitolou je pak znacka Cupra, které se i pres nizkou znalost dafi Uspésné pretahovat zakazniky z vys§siho segmentu.

Ukazuje se, ze na zakladé dostupnych dat je praveé salience dulezitou proménnou, ktera ma primou korelaci
s podilem na prodejich. Chtéji-li zaostavajici znacky zarazené v tomto indexu rust, je pro né zasadni zameérit
se prave na ni.
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Linearni spojnice ilustruje obecny trend

- a ukazuje, jak efektivné automotive spole¢nosti
dokaZi preveést silu své znacky v trzni podil
a meziroéni rlst.
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thled na trh bez znacek
SKODA AUTO, MG, Tesla
a Alfa Romeo*

* Tyto znacky byly vyjmuty z dlvod zkreslujiciho viivu na trh:

SKODA je hegemonem a synonymem auta na éeském trhu
diky dlouhé tradici a tuzemskému plvodu.

Tesla, MG a Alfa Romeo meziro€¢né rostou z malé zakladny

Pasmo trzniho standardu: spole¢nosti

v tomto pdsmu prevadéji silu své znacky
do trzniho podilu a meziroéniho ristu

v souladu s trhem.

- Linearni spojnice ilustruje obecny

- trend a ukazuje, jak efektivné automotive
spole¢nosti dokazi prevést silu své znacky
v trzni podil a meziroéni rdst.
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Vztah mezi podilem na prodejich
a povedomim o znacce.

Zpracovano pro variantu trhu bez znacek SKODA AUTO, MG, Tesla
a Alfa Romeo

‘‘‘‘‘

PODIL NA PRODEJICH 2023 (POCET KS NOVE REGISTROVANYCH AUT)

POVEOOMI O ZNACCE (V %)

P Linedrni spojnice trendu ilustruje obecny trend a ukazuije, jak efektivné automotive
- spole¢nosti dokdzi prevést silu své znacky v trzni podil a meziroéni rdst.

Vztah mezi podilem na prodejich
a salienci znacky.

Zpracovano pro variantu trhu bez znacek SKODA AUTO, MG, Teslq,
Alfa Romeo a Cupra

SAUENCE ZNACKY (V %)
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Vztah mezi meziro¢nim rustem Vztah mezi meziro¢nim rustem prodeju

e O Y / Y ° / Y
prodeju a povedomim o znacce. a saliencl znacKky.
Zpracovano pro variantu trhu bez zna¢ek SKODA AUTO, MG, Tesla, Zpracovano pro variantu trhu bez znacek SKODA AUTO, MG, Tesla
Alfa Romeo a Cupra a Alfa Romeo

P Linedrni spojnice trendu ilustruje obecny trend a ukazuije, jak efektivné automotive

- spole¢nosti dokdzi prevést silu své znacky v trzni podil a meziroéni rdst.
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Metodologie

e  Kaspen Brand Performance Index pracuje se dvéma metrikami — 1) Market Performance a 2) Brand Performance

e  Market Performance sestéva ze dvou proménnych — 1) podilu na prodejich za r. 2023, tedy po&et nové registrovanych
osobnich vozli na ¢eském trhu a 2) meziro&nim rlstu prodejd, tedy procentudinimu nardstu nebo poklesu prodejd
v r. 2023 oproti r. 2022.

e Brand Performance sestdva ze dvou promé&nnych — 1) povédomi o znaéce (v %) a 2) salienci (vybaveni si) znagky v
okamziku nékupniho rozhodovani (v %). Odbornym garantem téchto dat je spoleénost Behavio, data pochdzeji z

jejiho panelu.

e VSechny ziskané proménné jsou pfevedeny na index, kde lidr trhu ziskdvéa 50 bodUd a ostatni hré&i pomérové méné.

Maximalni mozny ziskany pocet je tedy 100 bodU a to jak u Market, tak Brand Performance.

e  Ziskané Udaje se zobrazuji v grafu vE&. linedrni spojnice trendd, kterd odhaluje, jak efektivni znacky na trhu jsou pfi préci

se svoji zna¢kou a jejim ndslednym promitanim do prodejd a trzniho podilu.
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O nas

KASPEN/JUNGvMATT

Agentura KASPEN/Jung von Matt plsobi na ¢eském trhu od roku 2002 a stoji za fadou ikonickych kampani pro znagky jako
ORLEN, Fernet, OPEL, IKEA, Budvar nebo Kofola. Sou¢dsti mezindrodni skupiny Jung von Matt je od roku 2009. Spole¢nosti se
zaméruje na poradenstvi v oblasti budovéani znagek, tvorbu efektivnich komunikaénich kampani a vyvoj novych produktd.

Je drzitelem mnoha lokdlnich i mezindrodnich cen za kreativitu a efektivitu.

‘BEEHAV{O®

Behavio je technologickd a vyzkumndé firma, kterd zkouma pravidla podvédomych rozhodnuti. Od roku 2015 pomdha firmdm
budovat znacky, zlepSovat reklamni kampang, pracovat se zdkazniky a motivovat zaméstnance. V roce 2023 spustilo vlastni
automatizovanou platformu na testovani reklamnich kreativ a sledovdni efektivity znacky. Jeji rozvoj podpofila v roce 2024

amsterdamskd spole€nost Airbridge Equity Partners v rdmci late-seed investice. Behavio se dvakrat za sebou umistilo v

seznamu nejrychleji rostoucich ¢eskych technologickych firem Deloitte Fast 50.
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tomas.kopecny@kaspenjvm.com
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